
Le packaging

Définition

Le fait que ce terme anglo-saxon soit utilisé tel quel en français est révélateur de la difficulté  de lui trouver une traduction satisfaisante. Il regroupe 3 notions Le Conditionnement, L’emballage et le design d’un produit.

Avant tout il parait important de définir le sens de ces mots:

Selon de dictionnaire, le verbe « Emballer » signifie : Mettre dans une enveloppe qui protège, qui sert au transport et à la présentation.

« Conditionnement » veut dire : Donner à quelque chose les qualités requise par sa destination. Conditionner des articles, des produits pour l’expédition et la vente . 

En bref et selon  le langage technique , le conditionnement permet de présenter et valoriser le produit et l’emballage permet d’acheminer le produit dans son conditionnement vers les points de ventes. 

Le « design » est une discipline visant a la création d’objet, d’environnement, d’œuvre graphique , etc.. A la fois fonctionnels, esthétique et conforme au impératifs d’une production industrielle. 

Description de l’emballage

Sur l’emballage on peut remarquer : 

* L’étiquette qui est un outil de communication. Elle donne des informations au client sur le produit et son prix. On peut dire que l’étiquette est la carte d’ identité d’un produit

*Le code barre qui est un système qui fonctionne en lecture optique pour identifier un produit ou d’autres renseignements tel que le prix ou sa composition.
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e logo sur le conditionnement permet au client de différencier un produit et de le repérer.

Fonction 

L’emballage et le conditionnement ont des fonctions technique mais aussi commerciales .

A1. Fonction techniques du conditionnement

  -Il contient le produit

  -Il protège le produit

  -Il peut protéger l’environnement en utilisant par exemple du materiel recyclable. 

A2. Fonction commerciales du conditionnement 

  -Donner des information aux consommateurs 

  -Permet aux acheteurs de différentier un produit d’un produit concurrent 

  -Attirer et séduire le client

  -Individualiser le produit

  -Les bouteilles de parfum évoquent le luxe, l’esthétique du conditionnement permet donc de na pas banaliser le produit et peut aussi constituer un souvenir

B1.Fonctions technique de l’emballage 

  -Protéger le produit (contre les chocs ,la chaleur, le froid… ) 

  -Assurer la sécurité du produit (contre la casse) 

   -Permet le transport

  -Facilité la manutention et le stockage

B2. Fonctions commerciales de l’emballage

  -Informer le clientes devenu très important .L’emballage véhicule des éléments règlementaires et d’information sur son emploi. Comment transporter, utiliser ou jeter le produit peut être détaillé sur l’emballage, sur ne notice qu’il contient ou sur l’étiquette. Les informations Légales sont nombreuses et parfois illustrées par des pictogrammes . Certaine information sont obligatoire en braille pour les malvoyants 

  -Promouvoir le produit par son emballage pour inciter les clients a acheter . Le design doit servir à définir l’univers du produit par son emballage pour qu’il n’y ai pas de confusion possible sur la nature du contenu.

  - Défendre le consommateur : L’emballage doit garantir l’inviolabilité avant achat(Tamper evidance en Anglais) , pour évité les fraudes, afin d’interdire à quiconque d’introduire une substance étrangère dans le produit , ou pour empêcher le consommateur de gouter, de sentir ou d’essayer le produit . 

Les moyens de déceler une altération quelconque sont les pattes de fermeture, ou la bague qui se brise a l’ouverture d’un bouchon, ou par des astuces de façonnage (marquage invisible, hologramme, puce électronique);il peuvent évité la contrefaçon de parfum. 

  -Préserver l’environnement :le déchet d’emballage après utilisation doit être valorisable pour minimiser son impact sur l’environnement . On parle d’ecoconception des emballages

La signification des couleurs dans le packaging

Le choix des couleurs est très important dans le conditionnement des emballages. D’Après les professionnels la couleur du packaging du parfum a une signification, chaque couleur envoie un 
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angement dans leurs profil.

	Couleurs
	Signification 

	Rouge
	La passion, le dynamisme, la masculinité..

	Orange 
	L’énergie, L’activité, la générosité, l’ambition, la vitalité..

	doré
	Le glamour, argent, le pouvoir..

	jaune
	Le soleil, l’été, l’or, la lumière, l’intelligence ..

	vert
	La nature, la vie, l’espérance, la sécurité..

	bleu
	La féminité, la spiritualité, la maturité, la tranquillité, le sérieux ..

	violet
	La noblesse , la royauté, la puissance, le mystique ..

	noir
	Le luxe, la distinction, l’élégance, la classe..

	blanc
	L’innocence, la pureté, la perfection, la sagesse..


Les technique des marque pour valorisé leur produits . 

Les grandes marques pour mieux vendre leurs produits, utilisent des techniques pour attirer les consommateurs. La couleur, la campagne publicitaire(parfois) , les offres promotionnel et la ergonome d’une marque font qu’elle est appréciée. 

L’emballage compte beaucoup, souvent les consommateur garde en mémoire une boite se qui fait qu’ils rachètent le produit.

Pour attirer les enfant de 3 a 6 ans qui ne savent pas encore lire les marque n’utilise pas de slogans mais plutôt des images d’animaux  ou de personnage imaginaire comme une princesse ou un cavalier. 

Conclusion 

Le packaging et le flacon peuvent largement influencer le choix des consommateurs. En effet, l’emballage peut d’une certaine façon refléter la qualité du parfum. On peut même aller jusqu’à acheter un parfum car son emballage est original ou que la bouteille nous plait tout simplement .

Pour vendre un produit sur le marché il faut connaitre les gouts des consommateurs.

Pour cela il faut des emballages répondant à certains critères qui sont: 

  -Que l’emballage soit ait dans une couleur attirante

  -Qu’il possède un slogan facile a retenir

  -Qu’il protège le produit


